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MKT Maestria en Marketing

—

Lideres que aportan al crecimiento de las organizaciones
desde la perspectiva del cliente.

UCU Business School esla El siglo XXI constituye un reto apasionante para el marketing: en las dltimas
escuela de negocios de la
Universidad Catdlica del Uruguay
en alianza con ACDE

décadas se han producido cambios profundos en el mundo empresarial que
obligan a adaptarse a nuevas dindmicas de negocios. Este contexto es una
oportunidad para comprobar el campo de accién del marketing, mucho mds
amplio que la mirada tradicional de la disciplina. Actualmente, el
hiperdesarrollo de los modelos de negocios evidencia que el consumidor es
el centro desde el que hay que pensary redefinir la forma en la que se

construyen las relaciones entre las marcas, los clientes y el entorno.

“ Comprender las necesidades de los consumidores, generar para ellos nuevas
soluciones basados en las tecnologias del presente y las que estdn en desarrollo,
a la vez que se concreta la rentabilidad de las empresas y se aporta valor a la
sociedad, es el reto que proponemos a los estudiantes de este programa. ’,

Juan Cosidd
Referente académico, Maestria en Marketing






Sélida propuesta que conduce a un alto grado de especializacidn
para dirigir exitosamente equipos de Marketing en las organizaciones.

Enfoque digital y tecnolégico que integra el aprendizaje
de herramientas de procesamiento de datos y de manejo
de marketing para la digitalizacién de la empresa.

Claustro de profesores del méaximo nivel internacional
con experiencia docente y de consultorfa.

Atencion personalizada y
seguimiento de aprendizaje.

Metodologia préctica e interactiva en clase para
el desarrollo de competencias profesionales.

Asociaciones estratégicas con empresas y actividades
relacionadas con el mundo del marketing, visitas, congresos y seminarios.

Semana de inmersién en Espafia o EEUU,
con certificacion de esos paises (opcional).

El master en Marketing reline un conjunto de actitudes que le permitiran:

Gestionar departamentos o Combinar conocimientos,
empresas desde una visién amplia, habilidades y actitudes de equipo con
analftica y estratégica de los efectividad, de acuerdo al contexto
mercados. real de trabajo.

negocio e implementar proyectos de mediante una actitud de apertura al
marketing basados en los beneficios aprendizaje permanente.
de las herramientas tecnoldgicas.

Beneficiarse de un networking
Definir estrategias comerciales sobresaliente entre alumnos y
desde una posicidn ética y docentes.
sustentable, con la figura del cliente

‘ Liderar la transformacién digital del Actualizarse a través del tiempo
‘ como eje fundamental de la empresa.






Primer afio Segundo afio

JORNADA DE |NDUCC|ON Business Intelligence & Big Data

Metodologfa Lego Serious Play®: Design Thinking Aplicado a Marketing
cultura organizacional desde el juego.

Finanzas para Marketing y
Desarrollo de Habilidades Directivas Andlisis del Retorno de Marketing

Desarrollo de Productos Innovacién y Marketing
y Estrategia de Marcas

Simulador de Gestién en Marketing

Titulo final Distribucin, Logistica Comercial
Méster en y Trademarketing
Marketing Entorno Global del Mercado SEMINARIO DE TESIS
7 afos Estrategia de Precios Y TESIS
Etica y Responsabilidad Social y Directiva Disefio de un Plan de Marketing real,
, . . Inteligencia Artificial y Marketin para una organizacién destacada
Titulo intermedio ° A g del pafs.

Investigacién de Mercado

Especialista

Marketing de Servicios

en Marketing Marketing Digital
| aho Marketing Internacional SEMANA,DE
Marketing Relacional y Customer INMERSION INTERNACIONAL
Relationship Management El estudiante podrd elegir participar
} ; de una semana académica en Espafia
Duracidn Marketing Social o EEUU, que incluye visitas a
2 af Nuevos Modelos de Negocio directorios de empresas globales.
anos desde el Marketing
Modalidad Plan de Marketing Estratégico

Presencial
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TRABAJO
EN EQUIPO

METODOLOGIAS
Laboratorio taller

Learning by Doing



Juan Cosidd
Referente académico
juan.cosido@ucu.edu.uy

Residentes

Juan Cosid6 (Espana)

Madster en Direccién de Marketing y
Gestion Comercial, ESIC (Espafa).
Especialista en Comunicacién
Organizacional, UCU. Licenciado en
Ciencias Politicas y Sociologfa,
Universidad Complutense de Madrid
(Espaia). Consultor en Marketing
asociado a la red de consultores de
MdS en América Latina. Director de la
Maestrfa en Marketing, UCUBS.

Alejandro Laborde

Madster en Direccidn y Administracién
de Empresas, UM. Ingeniero en
Informatica, UCU. Especialista en
Operaciones de Servicios, Negociacidn
y Toma de Decisiones. CEO y
cofundador de BMLatam. Fue gerente
de operaciones en Movie y gestor de la
red de inversores de Piso 40.
Presidente de Vistage Uruguay.
Referente de Emprendedurismo e
Innovacion, UCUBS.

Omar Paganini

Madster en Direccién de Empresas,
UCU. Ingeniero Electricista, Udelar.
Formado en Stanford University y UC
Berkeley, entre otros centros de
excelencia. Fue evaluador de AN,
integrante del Conicyt y del Comité
Ejecutivo de Ingenio, LATU. Fue
vicerrector de Gestién Econdmica y
Desarrollo, y decano de la Facultad de
Ingenierfa y Tecnologfas, UCU.
Cofundador del Consejo Honorario del
Observatorio de Energfa y Desarrollo
Sustentable, UCU. Director de UCUBS.

Marcos Soto

Méster en Direccidn y Administracion
de Empresas, UM. Contador Publico,
Udelar. Fue gerente senior de PwC
Uruguay y PwC Brasil. Socio de la
consultora CSC. Director de la Maestria
en Direccién de Empresas, UCUBS.

Luis Bensusan

Master of International Management,
University of St. Thomas (EEUU).
Especialista en Marketing, Universidad
Federal de Rio Grande del Sur (Brasil).
Licenciado en Direccidn de Empresas,
UCU. Gerente de Marketing en
Monte Paz.

Paula Brudny (Argentina)
Magister en Direccién de Empresas,
UCEMA (Argentina). Magister en
Explotacion de Datos y
Descubrimiento del Conocimiento,
licenciada en Ciencias de la
Computacién v licenciada en
Matemadticas, Universidad de Buenos
Aires. Advanced Analytics Lead en
Wunderman, Buenos Aires.

Juan Pablo Carrero

(México, Espania)

Doctor en Economia y Administracion,
Universidad de Deusto (Espafia).
Master en Administracion de Empresas,
UCU. Licenciado en Sociologfa, Udelar.
Socio director en Gain Dynamics y
socio fundador del Think Tank, BlackBar.
Experto de marketing en conversion de
insights desde datos.



Rodolfo Cremer (Pert)

Doctor in International Management,
Universidad Politécnica de Catalunya.
Doctor en Direccidn y Administracion
de Empresas, Universidad San Ignacio
de Loyola. MBA, Université du Quebec
d Montréal. Rector de la Universidad
Peruano Alemana (UPAL).

Juan de Dios Garcia (Espafia)
Diplomado de Estudios Avanzados,
Universidad de Cérdoba (Espafia).
Magister en Consultorfa Estratégica de
Organizaciones, Universidad
Complutense de Madrid. Magfster en
Administracién v licenciado en Ciencias
Econdmicas y Empresariales,
Universidad de Cérdoba (Espafia).

Ana Laura Gamboggi (Brasil)
Postdoctorada en Antropologia,
Universidade de Brasilia. Doctora en
Antropologfa, Universidad Auténoma
Metropolitana (México). Docente del
Centro Universitario SENAC (Brasil).
Investigadora del Comitas Institute for
Anthropological Study (EEUU).
Miembro del consejo directivo de
Media for Change (EEUU).

Justin Graside

Innovation Course, University of
Maryland College Park. Chief Revenue
Officer en Bankingly. Cofundador de
Partido Digital.

Oscar Licandro

Master of International Management,
University of St. Thomas (EEUU).
Licenciado en Sociologfa, Udelar.
Director del Programa de Investigacion
sobre Responsabilidad Social
Empresaria, UCU. Consultor y autor de
publicaciones sobre RSE.

Juan Pablo Manzuoli
(Argentina)

Mdster en Administracién de Empresas,
Pontificia Universidad Catdlica
Argentina. Docente de postgrado en
Argentina, ltalia y Uruguay. Consultor,
coach y columnista. Organizador
general de las charlas TEDxUCA.

Horacio Meléndez (Argentina)
Doctor en Administracién, Contador
Publico y licenciado en Administracion
de Empresas, Pontificia Universidad
Catdlica Argentina. Executive Certificate
in Strategy, MIT (EEUU). Asesor vy
capacitador empresarial.

Alvaro Pardo

Doctor en Ingenierfa Eléctrica, Udelar.
Ingeniero Electricista, Udelar: Fue decano
de la Facultad de Ingenierfa y Tecnologfas,
UCU. Profesor del Departamento de
Ingenierfa Eléctrica, UCU.

Gonzalo Roqué (Argentina)
Postgraduado en Estadistica Aplicada a
la Investigacion, Universidad Nacional
de Cérdoba (Argentina). Fundadory
CEO de Research Vision Latam.
Presidente de la Sociedad Argentina de
Investigadores de Marketing y Opinién
(SAIMO).

Martin Facello
Licenciado en Economia, UCU. Gerente
de Proyecto CRM en el BROU.

Martin Segura (Argentina)
Ingeniero Industrial, Universidad de
Buenos Aires. Fue director de
Operaciones de Marketing para
Latinoamérica en Unilever. Docente en
la Pontificia Universidad Catdlica
Argentina.







PERFIL DEL ESTUDIANTE

La maestrfa estd dirigida a licenciados en direccién de
empresas, marketing, psicologfa, sociologfa, contabilidad,
economia, ciencias de la comunicacion y otras profesiones
vinculadas al mundo comercial. Los estudiantes podran

0 no estar vinculados a responsabilidades de marketing
de una empresa.

REQUISITOS

Presentar titulo de grado universitario.

Tener dominio del idioma inglés.

Completar el formulario de postulacion.

Presentar el curriculum vitae.

Tener una entrevista con el referente académico.

e

Easy Pie Charts
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