
 
 

                                                                                                                                     1 de agosto de 2019 

CONVOCATORIA 

PRIMER CONGRESO DE INVESTIGADORES EN PUBLICIDAD 

3-4-5 DE SETIEMBRE DE 2019 

 

Los días 3, 4 y 5 de setiembre se realizará el Primer Congreso de Investigadores en 

Publicidad organizado por el Capítulo Uruguay de la Red Iberoamericana de 

Investigadores en Publicidad cuya sede será la Facultad de Información y Comunicación 

de la UDELAR. El evento es financiado por la Comisión Sectorial de Investigación 

Científica (CSIC) de dicha casa de estudios. 

Sede de la FIC: San Salvador 1944, Montevideo 

 

La concurrencia es libre y la exposición de ponencias gratuita. Están habilitados para 

presentar ponencias docentes, egresados y estudiantes de la disciplina de grado y 

posgrado de todas las universidades investigadores independientes. La aceptación 

de las ponencias quedará a consideración del Comité Académico.  

 

El Comité Académico está formado por los siguientes investigadores participantes en 

la fundación de la Red Iberoamericana: Marta Pacheco, Leonardo Moreira y Alvaro 

Gascue. 

 

Primer Congreso del Capítulo Uruguay de la Red Iberoamericana de  

Investigadores en Publicidad 

¿A quién beneficia la Publicidad? ¿A las agencias, a los anunciantes,  

a los consumidores, al sistema? 

 



La publicidad constituye uno de los fenómenos más significativo e incomprendido de 

nuestro tiempo. El origen de esta situación reside en el hecho de que la propia 

proliferación y presencia continua del fenómeno publicitario en la vida de prácticamente 

todos los habitantes de las actuales sociedades origina una inmersión en el mismo que 

dificulta o incluso neutraliza los esfuerzos dirigidos a su comprensión. 

Actualmente incide en ámbitos tan distintos como el económico, el psicológico, el 

cultural, el social, el ideológico o el político; hasta el punto de que la publicidad ha sido 

considerada por destacados autores como, entre ellos Mattelart «la institución central 

de nuestro tiempo».  

La investigación y la docencia de la publicidad han estado dominadas por una visión que 

ha privilegiado un punto de vista instrumental, lo cual es lógico dada la necesidad de 

formar profesionalmente a los estudiantes, pero se ha dejado en un muy en segundo 

plano la reflexión teórica sobre las consecuencias que tienen las acciones publicitarias 

tanto para la supervivencia del actual modelo socioeconómico como en la existencia 

cotidiana de las personas. Incluso se ha investigado insuficientemente el impacto 

socioeconómico que internet está teniendo con efectos tangibles sobre el sistema 

publicitario tradicional.  

En Uruguay ya han comenzado a emerger tendencias que otros países con mercados 

publicitarios más desarrollados ya están viviendo plenamente como, por ejemplo, una 

disminución radical en el número de agencias de capital nacional, un desplazamiento de 

los puestos laborales hacia la publicidad digital o un creciente porcentaje dentro de la 

inversión publicitaria total volcada en internet. 

Con la realización de su Primer Congreso el Capítulo Uruguay se propone consolidar en 

el país un espacio de investigación que, con su consiguiente repercusión en la docencia 

de la disciplina, privilegie una mirada del fenómeno publicitario que acorde con la 

trascendencia que ésta ha llegado a adquirir en la sociedad contemporánea contribuya, 

en último término, a la transformación de la sociedad dándole un sentido más solidario, 

justo y equitativo   

En el Capítulo Uruguay de la Red Iberoamericana de Investigadores en Publicidad 

participan investigadores, profesionales y estudiantes interesados en una mirada 

académica de la disciplina.  

La Red se conformó en al año 2016 y nuclea capítulos de América Latina y España. En 

2016 tuvo lugar su Primer Congreso y en 2018 el Segundo, ambos en la ciudad de Quito 

(Ecuador) 

  

Ejes temáticos, espacios y conferencia magistrales: 

- El Mercado Publicitario. 

- La relación academia-sistema publicitario. 



- Publicidad, sociedad y cultura. 

Espacios: 

Presentación de Monografías de Grado con la participación de egresados que 

expondrán sus Monografías. 

 

Exposiciones 

a) Marta Pacheco - "Marcas, beneficios y artificios en el marco de la publicidad de 

la significación" 

b) Conferencia de José Luis Taricco: “Los nuevos desafíos de la publicidad; internet 

de las cosas, big data y nuevas generaciones”. 

 

c) Conferencia de Fabián Silva Molina "Del capitalismo digital al capitalismo de 

plataformas". 

d) Alvaro Gascue – “El futuro de la publicidad digital”.   

 

Conversatorios: 

a) Con Marta Pacheco.  

 

Paneles. 

 

Programa  

 

Martes 3 de setiembre 

 

-  Ceremonia de apertura (en el Salón de Actos de la FIC UDELAR) 

 

- Conferencia Magistral a cargo de Marta Pacheco: "Marcas, beneficios y 

artificios en el marco de la publicidad de la significación" 

 

En su conferencia Marta Pacheco realizará una exposición en la que se ocupará de 

analizar el modo en el que la publicidad actual construye marcas, atendiendo a sus 

razones e implicaciones, y poniendo en relación esta perspectiva con la indagación 

central que se propone en el Congreso: a quién beneficia la publicidad.  

 



Marta Pacheco es Licenciada en Ciencias de la Comunicación (Universidad 

Complutense). Doctora en Técnicas y Procesos de Formación de Imágenes, Aplicaciones 

Sociales y Estéticas (Universidad Complutense) – Posgrado Especialista Universitaria en 

Gestión Publicitaria como componente del Marketing (Universidad Complutense). 

Actualmente investigadora en la Universidad de Valladolid en comunicación hipermedia 

y es profesora de la asignatura Teoría e Historia de la Publicidad. Es vicepresidente de la 

Red. 

 

Miércoles 4 de setiembre 

- Exposiciones en las Mesas (ejes temáticos) 

- Panel 

 

- Conferencia de José Luis Taricco: “Los nuevos desafíos de la publicidad; internet 

de las cosas, big data y nuevas generaciones”. 

 

En su conferencia, José Luis Taricco realizará una exposición en la que se ocupará de 

analizar: los cambios en los sistemas de comunicación actual, el advenimiento de la 

Internet de las cosas, los procesamientos de datos (Big Data) y las características de los 

consumidores jóvenes y sus pautas culturales. Cuestiones que impactan directamente en 

los modos y sistemas que utilizo históricamente la publicidad. Lo que presupone un 

cambio de paradigma de los procesos de comunicación publicitaria. 

 

José Luis Taricco es profesor Titular de la Cátedra de Comunicación en Publicidad y 

Propaganda de la Facultad de Ciencias de la Comunicación de la Universidad Nacional 

de Córdoba. Y en la Universidad Blas Pascal de la ciudad de Córdoba. Argentina. 

Es Licenciado en Comunicación Social, Curso una Maestría en Ciencias Sociales, con 

orientación en Investigación (UNC). Es doctorando en Comunicación Social,(UNC).  

Investigador Categorizado en el sistema nacional y consultor en Comunicaciones 

Institucionales. Está Coordinando el proyecto de investigación de la Red de 

Investigadores en Publicidad. Estudio sobre: “Jóvenes, consumo y Publicidad”, que se 

está desarrollando en Argentina, México, Brasil, España, Colombia.  

  

 

Jueves 5 de setiembre 

- Espacio de presentación de Monografías de Grado a cargo de sus autores (son 

todas monografías resultantes de recopilaciones de datos e investigaciones de 

campo) 

 

- Conferencia de Fabián Silva Molina: "Del capitalismo digital al capitalismo de 

plataformas".   

 
Fabián Silva Molina es Diseñador en Comunicación Visual por la U. N. de La Plata y Especialista 
en Ciencias Políticas por la U. N. de Tucumán. Se desempeña como jefe de las cátedras de  



Publicidad y Comunicación Visual Gráfica I y II en la carrera de Ciencias de la Comunicación de 
la  Facultad de Filosofía y Letras de la UNT. 
Es investigador CIUNT y actualmente está codirigiendo un proyecto de investigación en 
conjunto con la Cátedra de Derechos del Consumidor de la Facultad de Derecho sobre el 
impacto de la publicidad en el público infantil. 
Dirige el Buró de Investigaciones en Publicidad y Estrategias de Comunicación. 
Ha integrado distintos estudios de diseño, agencias de publicidad y actualmente es asesor en 
comunicación visual de la Municipalidad de San Miguel de Tucumán y Director General 
Creativo de Paradigma Publicidad. 
Silva Molina es vicepresidente de la Red Iberoamericana de Investigadores en Publicidad. 
 
 

- Conversatorio con Marta Pacheco, José Luis Taricco y Fabián Silva Molina. 

 
- Panel 

 
 
 

- Ceremonia de Clausura 

 

- Conferencia de Alvaro Gascue: “El futuro de la publicidad digital” 

En su exposición Alvaro Gascue reseñará las transformaciones que en el mercado 
uruguayo ha producido la irrupción de internet con especial énfasis en el papel de las 
big tech Google y Facebook. Finalmente realizará un ejercicio prospectivo procurando 
determinar cuales serán, en el futuro, las nuevas técnicas que le marcarán el derrotero 
a la publicidad digital.    
 
Alvaro Gascue es Licenciado y Magister en Sociología. Docente investigador 
perteneciente al Departamento de Especializaciones Profesionales del Instituto de 
Comunicación de la Facultad de Información y Comunicación de la UDELAR 
desempeñándose como Coordinador de la Sección Académica Comunicación 
Publicitaria de dicha casa de estudios. Ha publicado libros, artículos y ponencias. En el 
campo comercial se desempeñó como planificador estratégico en varias agencias de 
publicidad uruguayas e internacionales. Es miembro fundador de la Red e integrante de 
su Junta Directiva. 
 

 

 

 

 

 

 



Bases para las ponencias y fecha de entrega 
 

Ejes temáticos: 

 

- El Mercado Publicitario: Tendencias actuales e impactos de las tecnologías 

digitales – Inversión, mercado publicitario y medios – Proceso de concentración 

de las agencias - Plazas laborales - Google y Facebook en el mercado nacional – 

Nuevas configuraciones de la industria en el siglo XXI – Realidad virtual, 

ampliada e internet de las cosas. 

- La relación academia-sistema publicitario: Complementariedades y desafíos en 

el vínculo entre educación, investigación, extensión y el ámbito técnico-

profesional de la actividad – El perfil del egresado y las nuevas habilidades. 

- Publicidad, sociedad y cultura - imaginarios sociales- Mensajes publicitarios, 

análisis semiótico, marco legal, reproducción de valores – Análisis de campañas 

- Publicidad y género – Publicidad y niñez - Publicidad artesanal. 

 
 
Las ponencias se entregarán ya completas (no es necesario enviar 
previamente un resumen) en formato PDF (la UDELAR adhiere al software 
libre) Las respectivas presentaciones también en PDF. Las mismas 
podrán presentarse en español o portugués. 
 
 
Lineamientos generales indicativos (no son estrictos): 
 
Extensión de 1500 palabras a 3000, sin incluir tablas e ilustraciones, resumen, 
datos del autor y referencias bibliográficas. 
Se recomienda tipografía Arial 12, 1½ espacio y un margen de 2,5 cm a cada 
lado. Preferentemente seguir las normas APA, 6ta Edición. 
 
 
 
Ordenamiento sugerido de la Ponencia: 
 
 
Encabezado de la Ponencia: 

 
 



Eje Temático 
 

1) Mercado Publicitario  
2) Relación Academia Sistema Publicitario  
3) Publicidad, Sociedad y Cultura 

 
 

• Nombre y Apellido. 
• Institución, Universidad, Organización 
• País. E-mail. 

 

TÍTULO 

 

RESUMEN 

 

PALABRAS CLAVES (máximo 4) 

 

TEXTO PONENCIA 

 

CONCLUSIONES O REFLEXIONES FINALES 

 

REFERENCIAS BIBLIOGRÁFÍCAS (normas APA) 

 

 

 

FECHA DE ENTREGA LÍMITE DE LA PONENCIA: 

 

 lunes 26 de agosto, enviarla a los correos: 



cuyred@mail.com 

alvaro.gascue@fic.edu.uy 

 

EL Comité Académico informará la aceptación de las ponencias 
el 30 de agosto vía mail. 

 

Por consultas: a los correos anteriores y los jueves en el 
despacho 9 de la Facultad de Información y Comunicación, 
cuarto piso, 18:30 a 19:30. (San Salvador 1944) 

 

LA CONCURRENCIA A LAS ACTIVIDADES ES LIBRE Y LA 
EXPOSICIÓN DE LAS PONENCIAS GRATUITAS. 

Posteriormente se publicará la Memoria del Congreso 

 

ADHIERE: 
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